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MARIOLINA S KRKA

Mala abiteljska tvrtka koja prepaznat]jivu poziciju na tristu
stjee proizvodnjom svjeze | susene tjestenine te speci-
finih prolzvada tipignih za Primorje | otoke sjevernog Jadrana,
Glawni proizvod po kojemu su prepoznatljivi u mnogim restora-
nima i trgovinama jesu Kréke Surlice koje su odraz dugogodisnje
tradicije izrade pa&te na Krku, “Zelja nam je odrZati tu tradiciju i
proiriti je na éim vedi broj kupaca”, kaZe viasnik Boris Dujmovic.
Krike Zutlice nose oznaku “lzvorno hrvatsko™. Znak “Hrvatska
kvaliteta™ nosi nekoliko proizvoda Marioline, a Dujmaovic izdvaja
ruéno radene rezance. Glavnl adut Marioline u mnodtwu prol-
zvoda je tradicionalan nacin proizvodnije i suSenja tjestenine.

jerojatno postoje hrvatski potrogadi koji ih nisu

kusali, ali svakako su, i to ne jedanput, éuli za

domace proizvode sdugom tradicijom poput: Baja-

dere, Gavriloviceve zimske salame, Vegete, Franck

kave, Cedevitei Marga, za brendove koji nisu etabli-
rani samo namalom lokalnom prostore, ved imaju dobro uhodane
kanale distribucije i na izvorna tréista. Sto pak brend proizvedacn
predstavlja, globalna je ilustractja Coea-Cola. Naime, ukupna vri-
Jjednost te planetarno prepoznatljive kompanije procijenjena je na
wko 155 milijardi dolara, a sam brend bezalkoholneg pica izliciti-
Tan je na 26 milijuna dolara.

Medu hrvatskim proizvedadima nitko se za sada nije npustio n
progjene te naravi pa se o vrijednost brendeva male zna. limosi,
da se posegne za takvom akliviodéu, sasvim sigurno ne bibili vrio-
glavi kao kod Coca-Cole, ali bi razmjerno cijeni po kojoj na tri Povecanje prodaje posljednjih mjeseci postigli su, kafe, ulaga-
pustifu pojedine tertke i sami brendovi imali odredenu vrijednost, njem u redizajn ambalaze | marketindke aktivnosti.
aomi koji su uspjeh postigh u izvozn i vedn, R LT TS
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VINDLJA

indija je najveca prehrambena indu-

strija u Hrvatskoj 1 vodeca u regiji, a
potroSatima nudi vide od tisucu razliitih
proizvoda u deset poznatih robnih marki
objedinjenih pod znakom “Kvaliteta Vindi-
ja". Krovna marka "Kvaliteta Vindija™ jedan
e od kljugnih brendova kaiji je uz mlijeéne
napitke 'z bregov i piletinu Cekin i 2010,

: osviojioi prestiznu titulu “Superbrands™. 'Z

bregov je prvi mlijeéni brend u Hrvatskoj
koiji datira jos iz 197 7. i jedan je od najpo-
znatijih hrvatskih brendova vopée. Medu

: proizvodima od pileceg i pureéeg mesa

N

posebno se istitu marke Cekin i Vindon
sa Sirokom ponudom sviezih, ali i polu-

gotovih jela kao odgovor na
rastuce trendove kojinalazu
adgovoran | zdrav odnos

prema prehirani usuvre-
menom nacinu Zivota.
U ponudi napitaka isti-
&u se Vindi sokovi, kao
i lso Sport, prvi izoto-
niéni napitak u Hr-
vatskoj. Vindija u swve
brendove kontinuira-
noulafe s naglaskom
na implementaciju

ATLANTIC GRUPA

ao jedna od vodedih prehrambenih kompanija u regiji
nstantno ulafe u razvol | promociju svollh proizvoda te
unapredenje njihovih trzisnih pozicija, nove kansle distribucije, *
inovacije, ekstenzije i redizajn postojecih brendova, Taj je trud, :
kaZu u Atlantic grupi, rezultirao adliénim trZiZnim pozicijama
svih brendova iz portfelja, vedina drii vodece pozicije unutar :
svojih kategorija. Njihovi brendovi Argeta, Cockta, Cedevita | :
Smoki prisvajaju vodece triisne poziciie u vite zemalia regije :

te dokazanom kvalitetomn | tradicljom
E

u#Fivaju veliko povjerenje potrosaca.
u @

Barcaffé je takoder vodedi brend u ka-
tegoriji turske kave u Sloveniji, a svoju
e kvalitetu dokazao | na medunarod-
nom testiranju kave, osvojivii zlatnu
medalju za espresso i filtar-kavu, Prvu
poziciju u to] kategoriji u Srbiji drzi jos
jedan Atlanticov brend - Grand Kafa.
Smoki je na prvome mjestu kategorije
flipsa kroz godine postao sinonim za
kategoriju, ito govori o jagini brends
starog gotovo 40 goding, istiéuu Atlan-
ticu. | prolzvodi iz segmenta “consuimer ¥
healthcare™ poznati su diljem regije i takoder ostvaruju zavidne
rezultate, Pod brendom Cedevita - vitaminski instant-napici, :
Eajevi, bormboni, ali i proizvodi za njegu, medu kojima su Rosal :
Lip Balm, Ralon, Plidenta i Melem, na hrvatskom tr¥istu drie :
prvu ili drugu poziciju u swojim kategorijama, a sliéne pozicije :
drie i na tradicionalnim triistima regije gdje su prepoznati jog :
iz vremena zajednikog trZista, i
Ulazak Cedevite u kanal HoReCa, & potom uvodenje je- :
dinstvens inovacije - Cedevite GO! u segmentu “on the go”,
redizajn brendova poput Ralona i Rosal Lip Balma, razvoj novih &
proizvoda kao 5to je Plidenta Pro-t-action ili onih iz Dietphar-
ma | OTC segmenta, prilagodba zahtjevima potroSata i trzista, +
ekstenzije brendova poput Melerna u stiku, razlozi suuspjeha
Atlanticovih brendova. Razvijenibrend-menadZment temeljise
na osluskivanju potreba triista, porutuju iz kempanije. '

madernib tehnolozkih riefenja, otvaranje
novih pogona, predstavljanje inovativnih =
prolzvoda na hrvatskom, reglonalnom, all :
i europskom trzistu. Tijekom 52-godis-

njeg postojanja Vindia kontinuirano Sid

proizvodni asortiman, samo je od 2005,

uvela 95 novih proizvoda. Pracenjem triis- :
nih trendova, analizom prodajnih rezultata :
te analizom zasicenosti pojedinog triista :
donose se odluke o pozicioniranju pojedi- :
nih marki. Pozicioniranju brendova Vindija
prilazi uz detaljne marketingke pripreme, -

B

S an, pri éemu naglasak stavlia na kvalitetu i
S?Jeie tradiciju kao temeljne odrednice za sve
lljeko brendove. :
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